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Standardisering for tillvixt och konsumentmakt
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Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tilikdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anférs om behovet av en
nationell standardiseringsstrategi framtagen i samverkan mellan myndigheter, néringsliv,
frivilligorganisationer och brukare.

Motivering

Standardiseringsarbetet uppfattas ofta som i det ndrmaste fardigt. M&nga utgdr fran att praktiskt
taget varje produkt redan omfattas av en allmdnt vedertagen standard som garanterar en rimlig
miniminiva av kvalitet, sakerhet och miljéhdnsyn. Denna bild av standardiseringsarbetet &r dock i
grunden felaktig. De senaste aren har standardiseringsarbetet ékat i omfattning, framfér allt
utifrén tre aspekter:

Nya produktomraden tillkommer i allt snabbare takt. Exempelws omfattas m&nga av de nya
tekniska produkter som kommit de senaste &ren inte av nagon standardisering géllande
anvéndarvanlighet eller miljéhansyn.

Globaliseringen ger nya standardiseringsbehov. P3 &tskilliga omraden dér det tidigare var
tillréckligt med nationella eller regionala standarder, arbetas nu globala standarder fram.

Tjanstesektorn standardiseras. Standarder har hittills framfor allt omfattat produkter, men en allt
stérre del av standardiseringsarbetet géller nu tjdnstesektorn.

Dessutom revideras de cirka 10 000 Europastandarder som redan existerar kontinuerligt,
vanligtvis vart femte ar. Revisionerna av europastandarder sker ofta | ett globalt sammanhang.

Enligt Sveriges standardiseringsrad (SSR) presenteras under ar 2005 ungefir 1 300 nya och
reviderade standarder av relevans for svenska konsumenter och svenskt naringsliv. 99 procent av
dessa standarder &r internationella, medan endast en procent &r strikt nationella. Antalet
standarder férvantas 6ka i framtiden och den nationella andelen minska ytterligare.

Standardisering stiirker konkurrensen och 6kar konsumentmakten

En vetenskaplig rapport initierad av Tysklands regering och DIN, det tyska standardiserings-
organet, slog redan ar 2000 fast att standardiseringen star for en procents av landets
bruttonationalprodukt. En engelsk offentlig rapport med titeln “The Empirical Economics of
Standards®, publicerad i &r, slr fast att 13 procent av landets tillvéxt | produktivitet direkt kan
hénforas till standardisering. Bada dessa siffror kan forvéntas komma att 6ka 1 takt med att
standardiseringen omfattar nya omraden. Bdda rapporterna poéngterar att standardiseringen
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bidrar till tillvéxten bl.a. genom att den bér och sprider ny teknologi, ger en gemensam plattform
f&r Innovation, ger stordriftsfordelar, sprider information och ger méjlighet att komma in pa nya
marknader.

En va! genomférd standardisering stirker ocksd konsumentmakten. Med enhetliga
produktstandarder blir det |4ttare for den enskilde att forvissa sig om att varor och tjanster
uppfyller samma krav oavsett om de kommer frén kénda eller okdnda leverantdrer. Inte minst
EU-kommissionen har pekat pé att manga europelska konsumenter drar sig fér att handla i andra
EU-ldnder darfor att man t.ex. kdnner osédkerhet pd om varorna uppfyller samma krav som |
hemlandet. P& motsvarande sétt &r det genom gemensamma standarder som nya lésningar pa
bl.a. arbetsmiljdomrédet snabbt kan fa genomslag.

Det finns dock ingen garanti fér att den tillvdxt som standardiseringen ger frdelas jéamnt. Detta
gdller i synnerhet fér de nya verksamhetsomraden och produktgrupper som nu standardlseras
Det beror till stor del pa olika forutsdttningar att delta i standardiseringsprocessen, dar sma och
medelstora foretag inte deltar i samma utstrackning som de stérre, och fattigare ldnder |nte har
méjlighet att vara lika vél representerade som rikare. Men framtida tillvéxt beror ocksa pa vilken
grad lander med liknande ekonomiska och personella férutséttningar har valt att engagera sig i
standardiseringsarbetet.

Andra lander ligger fore

Atskilliga av Sveriges viktigaste handelspartner och konkurrentidnder har antaglt nationella
strategier for standardiseringsarbetet, eller &r i antagandeprocessen for en sadan strategi. Viktiga
exempel &r Tysklands, Storbritanniens och USA:s strategier, som uttalar tydligt att
standardiseringsarbetet &r en del i arbetet for att frémja den egna konkurrenskraften gentemot
andra landers.

Aven Danmark kommer under histen 2005 eller véren 2006 att anta landets forsta nationella
strategi for standardisering. Strategm finns redan framtagen och innehaller tretton konkreta
initiativ. Strategin &r baserad pa intervjuer med 6ver 1 000 danska foretag, gransknlng av
konkurrentlanders standardlsermgsarbete och dialog med intressenter bland annat pa
departementsniva, frén féretag, konsumenter och miljdorganisationer. Danmark kommer enligt
forslaget att starta en sarskild analysfunktion, en “Innovation Watch”, for att férutse var nya
standardiseringsbehov dyker upp, t.ex. inom bioteknik, nanoteknologi och tjanstesektorn. All
erfarenhet pekar pd att majligheten att paverka en standardiseringsprocess &r stérst for dem som
&r forst pd plan. En standardiseringsstrategi som syftar till att tidigt identifiera framtida behov
starker alltsd konkurrenskraften.

Det behdvs en svensk standardiseringsstrategi

Sverige har under manga &r haft en framtrédande roll | standardiseringsarbetet, bl.a. genom
aktérerna SIS, SEK och ITS. Dessa organisationer, liksom narlngsllvs och mtljoorgamsat]oner
vittnar dock om att Sveriges engagemang | standardiseringsfragor pa senare ar har aviagit. De
ekonomiska méjligheterna fér enskilda féretag och organisationer att delta i det internationella
standardiseringsarbetet har ocksa urholkats.

Den svenska utvecklingen p& omrédet &r sarskilt olyckllg da den sker i en tid nar
standardiseringsarbete bérjar omfatta helt nya omraden och atskilliga av Sveriges
konkurrentlander alltmer anvander standardiseringsarbetet som en del av sin nationella
tillvéxtstrategi. Det &r nu det avgdrs om svenska intressen géllande t.ex. produktsékerhet,
miljéh&nsyn och arbetarskydd kommer att géra sig géllande i det allt intensivare arbetet for
globala standarder Standardisering &r en i higsta grad strateglsk frAga for Sveriges narmgshv
(inte minst sm& och medelstora féretag) och konsumenter. Anda saknas en sammanhallen politisk
strateqi fér standardiseringsfragor. Vi behéver hinna ikapp vara grannldnder och konkurrenter.

Det star klart att Sverige behdver en tydl:g och genomtéankt standardiseringsstrategi, i linje med
vad som redan tagits fram av flera av vara viktigaste konkurrentl&nder. Strategin bor omfatta
s8vil de traditionella standardiseringsomradena som de nya produkt- och tJansteomraden som
alltmer kommer att standardiseras. Den nationella strategin bor tas fram i brett samrdd med savél
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sm& och medelstora som stora féretag, frivilligorganisationer och brukarféretradare. Strategin bor

ocks3 ha som utgdngspunkt att dessa aktérer ska tillforsékras ett stort inflytande i det
internationella standardiseringsarbetet.

Stockholm den 30 september 2005

Martin Andreasson {fp)
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